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ASSOCIATION FOR DEMOCRATIC PROSPERITY – ZID

Cilj "U pravu si" projekta je edukovanje mladih ljudi o zakonskoj regulativi, kao i povećavanje nivoa njihovog razumijevanja o građanskim, političkim, ekonomskim i socijalnim pravima, ali i njihovim obavezama kao građanina. Kroz čitanje knjige "U pravu si" očekujemo da se mladi upoznaju sa zakonskim pravima i obavezama mladih i time uticati na smanjenje kriminogenih pojava  i ponašanja mladih u društvu. Takođe kroz informisanje o radu institucija, državnih organa i raznih drugih službi teži se tome da se njihov rad učini odgovornijim. Akcenat u projektu je na izradi vodiča koji će poslužiti kao nastavno pomagalo u razvoju budućih obaveznih izbornih sadržaja u školama, ali koji će prevashodno biti glavno sredstvo edukacije i infomisanja mladih sa primjenom u svakodnevnim životnim situacijama. 

Predviđenim prijedlogom projekat se sastoji iz dvije faze: 
I ) priprema i objavljivanje  priručnika za mlade "U pravu si" i 
II ) edukativno promotvne kampanja uz koju je predviđena distribucija knjige maturantima. Planirano je da kampanji i distribuciji prethodi prepres, dizajn i štampa vodiča, a što su aktivnosti planirane za naredni period. 

Medijske kampanje, čiji je cilj bio da se na pravi način skrene pažnja javnosti na sam projekat kao i na njegov značaj, realizovana je na veoma kvalitetan način. Pojavljivanje u medijima nije imalo samo informativni karakter, nego se vodilo računa da se tu provuče i edukativna nota, čija je uloga bila  da mlade ljude stimuliše da koriste svoja prava, ali u istom trenutku i da poštuju svoje obaveze. Ove, kao i mnoštvo drugih činjenica, se mogu uzeti kao razlozi koji su doveli do formiranja posebnog  tima, koji je kroz pregovore sa raznim firmama uspio da obezbijedi partnerstvo na projektu i nekoliko sponzorstava. Naime partnerstvo je ostvareno sa T-mobile, preko koga smo dobili prostor za  po dva emitovanja edukativnih spotova na „IN“ i „Atlas“ televiziji, koji su inače i napravljeni u svrhu promocije samog vodiča. Isto tako su nam omogućili promovisanje projekta putem  štampanja postera, 3 bilborda i 3 citylight-a koji su bili postavljeni na prometnim likacijama u gradu, a zaslužni su i za ostatak promotivne kampanje promotivne kampanje. Ovaj tim je uspio da obezbijedi još jedno medijsko sponzorstvo od „Pink“ televizije u vidu emitovanja promo spotova, čime je i povećan broj emitovanja, a samim tim je ostvarena i zavidna zastupljenost u medijima. Pored ovoga, obezbijeđeno je i sponzorstvo od strane Montecca u vidu ICE TEA koji je i bio zvanično piće cijele kampanje. Pored ovoga, tim je organizovao pres konferenciju i gostovanja na svim radio i tv stanicama čime je zaokružena kompletna medijska kampanja.

Promocija vodiča zvanično je otpočela 16. aprila 2008. godine press konferencijom kojoj su prisustvovali predstavnici sljedećih medija: In tv, Pink tv, Pobjeda, Dan, Vijesti, Republika, Večernje novosti i RTCG. Tema konferencije je bila predstavljnje vodiča i prezentacija akcionog plana distribucije. Na ovom skupu su govorili Igor Milošević- izvršni direktor ADP Zid-a, Samir Kajošević – urednik vodiča, Mirela Rajković – koordinator distribucije i Maja Kovačević koja je govorila ispred FOSI-ja. Nakon konferencije su uslijedila gostovanja na svim radio i tv stanicama gdje je još jednom prezentovan projekat i to na: RTCG1, In tv, Atlas tv, Pink tv, Elmag tv, Atlas radio, Radio D+, City radio, Elmag radio i radio Gorica. Nakon ovih medijskih najava, sljedeći korak u realizaciji je bio početak distribucije.

Distribucija je zvanično otpočela 22. aprila 2008. godine i trajala je do 13. maja 2008. godine. U periodu od 22.04. do 13.05. 2008. godine distribucija ipromocija knjige urađena je u sljedećim opštinama: Cetinje, Nikšić, Plužine, ŠavnikBar, UlcinjKolašin, Mojkovac, Pljevlja, Žabljak, Berane, Rožaje, Bijelo Polje, Andrijevica, Plav, Tivat, Kotor, Herceg Novi, Danilovgrad, Budva. Distribucija knjige u Podgorici trajala je od 22.04. – 09.05. 2008. godine
Iako je vodič namijenjen maturantima, on je takođe, zbog oblasti koje obrađuje, korisan i za ostale građane. Iz tog razloga su se vršile i javne promocije u 8 gradova: Kotor, Bar, Podgorica, Nikšić, Kolašin, Bijelo Polje, Pljevlja i Plav. Promocije su bile realizovane postavljanjem info štanda na gradskim trgovima i emitovanjem promotivno-edukatvnih spotova na video bimu, a cijeli dogadjaj je imao i muzičku podlogu. Na štandu  se dijelio propagandni materiali naše organizacije, zatim se ispunjavao anketni listić, koji je imao funkciju da nam pokaže nivo informisanosti građana u vezi sa njohovim pravima, obavezama i uopšte o zakonskim regulativama u našoj zemlji. Nakon ispunjene ankete, građani su imali priliku da putem nagradne igre osvoje neku nagradu, pri čemu se kao jedna od nagrada dijelio i sam vodič. Na info-punktu se takođe radilo na informisanju građanja gdje se kroz razgovor tražila povratna reakcija i informacija od ljudi kojima je promocija i bila namijenjena.U gradovima u kojima su rađene promocije organizovana su i gostovanja na lokalnim medijima i kontaktirani su dopisnici štampanih medija zate gradove. U cilju promocije vodiča takodje su održana i tri koncerta grupe Popečitelji i DJ Bratskog. Na koncertima su takođe naši volonteri vršili promociju vodiča i dijelili propagandni material. Koncerti su održani:

Tokom promotivne kampanje, kao i tokom distribucije po školama, podijeljeno je ukupno 6500 primjeraka vodiča, a ostatak knjiga je planiran da se podijeli raznim državnim institucijama, javnim ustanovama i NVO organizacijama i time sproveli još efikasniju promociju.
Promjena/rezultat nastao realizacijom kampanjom:
Rezultati i promjene koje je realizacija ovog projekta donijala sa sobom mogu se prepoznati kroz nekoliko parametara. Naime, kroz gore navedene aktivnosti sprovedena je akcija edukovanja omladine u vezi sa zakonskim regulativama, pri čemu smo pokušali da rad državnih institucija i organa pretstavimo na način koji je blizak njima. Povećano je razumijevanje mladih o građanskim, političkim, ekonomskim i socijalnim pravima, ali i obavezama kao građanina. Kroz edukaciju o pravima i obavezama pred zakonom,smatramo da se može smanjiti broj kriminogenih pojava i ponašanja mladih u društvu. Obezbijedila se šira informisanost mladih o dužnostima i radu institucija, nevladinih organizacija, te načinima njihovog aktivnog učešća u društvu. Obezbijeđene su praktične informacije, smjernice i kontakti potrebni mladima za svakodnevne životne situacije. Izrađen je vodič koji će poslužiti kao nastavno pomalago u razvoju budućih obaveznih izbornih sadržaja u školama. 

Proizvodi projekta
Glavni proizvod projekta je vodič kroz pravo i sve ostalo "U pavu si", koji je podijeljen svim maturantima u Crnoj Gori, a upoznavanje javnosti sa istim je bilo usredsređeno na distribuciju različitih vrsta promotivnog materijala- počev od lifleta, postera, bilborada cityligh-tova, do video i audio spotova koji koji su, osim na promocijama, bili emitovani i na različitim radio i televizijskim stanicama. Takođe, način predstavljanja projekta široj javnosti vršio se kroz prezentaciono-edukativne radionice u svakom gradu, gostovanja na lokalnim medijima i ulične promotivne kampanje. Jedan od proizvoda ovog projekta su i ankete koje su rađene na promocijama, a koje će poslužiti za sprovođenje istraživanja o tome koliko mladi ljudi poznaju zakon, a samim tim i svoja prava i obaveze. Ovo istraživanje će se uporediti sa prethodnim, koje je rađeno uz prošlo izdanje, pri čemu će se izvući zaključci o promjeni i o trenutnom stanju, što se tiče same informisanosti iz ove oblasti.
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